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ADMINISTRACION LOCAL

Ayuntamiento de Priego de Cérdoba
Nam. 1.193/2014

El Pleno de la Corporacion, en sesion celebrada con fecha
treinta de septiembre de dos mil trece, ha adoptado acuerdo de
aprobacion provisional de la Ordenanza Municipal reguladora del
Servicio Publico Municipal de Radio de Priego de Cdérdoba.

Durante su exposicion publica mediante tablon de Anuncios
Municipal y publicacién en el Boletin Oficial de la Provincia de fe-
cha 10 de enero de 2014, no se han presentado alegaciones, por
lo que el referido acuerdo provisional queda elevado a definitivo
entrando en vigor a partir de su publicacion integra en el referido
Boletin Oficial de la Provincia a cuyos efectos se acompafia co-
mo anexo el texto integro de la Ordenanza aprobada. Contra es-
ta elevacion a definitivo cabe interponer Recurso Contencioso-Ad-
ministrativo en el plazo de dos meses a contar desde el dia si-
guiente al de la publicacién del presente anuncio en el Boletin Ofi-
cial de la Provincia.

ORDENANZA REGULADORA DEL SERVICIO PUBLICO MU-
NICIPAL DE RADIO DE PRIEGO DE CORDOBA
TITULO I. DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Creacion del servicio y régimen de prestacion

De conformidad con lo dispuesto en los articulos 28.2 y 30 de
la Ley 5/2010, de 11 de junio, de Autonomia Local de Andalucia,
el Ayuntamiento de Priego de Cdrdoba crea el servicio publico
municipal de radio. Dicho servicio se prestara en régimen de ser-
vicio publico, gestionado por la propia entidad municipal con car-
go al presupuesto municipal.

Articulo 2. Comienzo de la prestacion del servicio

El servicio publico municipal de radio comenzara su prestacion
real y efectiva tras la aprobacion y entrada en vigor de la presen-
te ordenanza.

Articulo 3. Principios del servicio publico

El servicio publico municipal de radio se rige principalmente por
los principios establecidos en el articulo 103, 1 de la Constitucion
y 27 de la Ley 5/2010, de 11 de junio, de Autonomia Local de An-
dalucia. En los aspectos econdémicos de los ingresos suscepti-
bles de producirse, se estara lo establecido en el Texto Refundi-
do de la Ley reguladora de las Haciendas Locales.

Articulo 4. Adscripcion

El servicio publico municipal de radio se integra en el &rea de
Servicios Generales de la Concejalia de Presidencia, Gobierno
Interior, Economia y Hacienda. Por Decreto de la Alcaldia podra
modificarse la integracion o la adscripcidn en otra Concejalia sin
necesidad de modificacion de la presente ordenanza.

TITULO II. DE LA CALIDAD DEL SERVICIO Y DE LOS USUA-

RIOS

Capitulo 1. Composicion, &mbito territorial, prescripciones, con-

tenido y regularidad de la prestacién del servicio

Articulo 6. Composicién del servicio

El servicio publico municipal de radio esta compuesto por la ra-
diofrecuencia en la frecuencia 107.0

Articulo 7. Limite territorial de actuacion

Su limite territorial esta determinado por el término municipal de
Priego de Cérdoba

Articulo 8. Prescripciones

Dado el caréacter publico del servicio, esta sujeto a las siguien-
tes prescripciones:
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a) La objetividad, veracidad e imparcialidad de las informacio-
nes.

b) La separacion entre informaciones y opiniones, la identifica-
cion de quienes sustentan estas Ultimas y su libre expresion con
los limites previstos en el apartado 4 del articulo 20 de la Consti-
tucién Espafiola.

c) El respeto al pluralismo politico, religioso, social y cultural.

d) La defensa y observancia del principio de igualdad, y los de-
rechos a la libertad, al honor, a la intimidad personal y familiary a
la propia imagen, reconocidos en la Constitucion Espafiola.

e) La proteccion de la juventud y de la infancia, de acuerdo con
lo que establece el Capitulo 1V de la Ley 25/1994, de 12 de julio,
modificada por la Ley 22/1999, de 7 de junio.

f) Proteccion de los derechos de la tercera edad, las personas
con discapacidad, los inmigrantes y otros colectivos necesitados
de una mayor proteccién, fundamentalmente en lo que se refiere
a los contenidos de la programacioén y a las emisiones publicita-
rias.

g) El respeto al derecho de igualdad reconocido en el articulo
14 de la Constitucion Espafiola.

h) El fomento y la defensa de la cultura e intereses locales, asi
como la promocién de la convivencia, impulsando, a este efecto,
la participacion de los grupos sociales del ambito territorial de co-
bertura correspondiente.

i) El fomento de la conciencia de identidad andaluza a través de
la difusion de los valores culturales y lingiiisticos del pueblo anda-
luz en toda su riqueza y variedad, asi como la preservacién y
transmision de su historia.

j) La proteccion de la dignidad y de los derechos de la mujer y
la promocion efectiva de la igualdad sin distincion de sexo.

k) El fomento de comportamientos tendentes a la correcta utili-
zacion de los recursos naturales y a la preservacion del medio
ambiente, asi como del patrimonio histérico y cultural.

I) La separacion perceptible de la programacion y de la publici-
dad, de manera que resulte inequivoco el caracter publicitario de
los mensajes.

m) Facilitar la accesibilidad a las personas con discapacidad
auditiva.

Articulo 9. Regularidad de la prestacion

El servicio se prestard de modo continuado durante todo el dia
y todo el afio. No obstante lo anterior, por razones de eficiencia y
economia, se podra limitar el servicio de modo que éste se pres-
te preferentemente la mitad del dia y de modo continuo.

Articulo 10. Financiacion

La financiacion del servicio publico municipal de radio se efec-
tuara con cargo a los presupuestos municipales, la gestion de pu-
blicidad publica y privada y la venta de programacion.

Las ordenanzas fiscales o los acuerdos de imposicién y orde-
nacion de los precios privados relativos a publicidad estableceran,
si procede, las posibles diferencias econdémicas en beneficio de
las personas o los grupos sociales de menor capacidad econémi-
ca o que sean merecedoras de especial proteccion.

Articulo 11. Estandares de calidad del servicio

1. El Ayuntamiento promovera en el servicio publico municipal
de radio la redaccion e implementacion de la correspondiente
Carta de Servicios que determine los estandares de calidad del
servicio. Ademas se procedera a redactar un plan de mejora con-
tinua basado en la eficiencia y reduccién de costos como objeti-
vos prioritarios. Ambos documentos deberan estar aprobados en
el primer semestre natural a partir de la entrada en vigor del Pre-
supuesto para el ejercicio correspondiente..

2. Se procedera a realizar encuestas de satisfaccion e implan-
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tacion de la sefial de radio, asi como el disefio, andlisis y poste-
rior evaluacion de, entre otros, los siguientes indicadores de se-
guimiento de estos compromisos:
- Difusién de contenidos.
- Puesta a disposicion de la sefial de radio para las diferentes
sensibilidades de la sociedad.
- Grado de satisfaccion de la ciudadania
- Grado de participacion social en la evaluacion de los servi-
cios publicos.
- Grado de cumplimiento de los indicadores de calidad en la
Carta de Servicios.
Articulo 12. Memoria anual
Por el servicio publico municipal de radio se elevard una memo-
ria anual sobre el mismo, que previo informe de la Comision de
Control, se sometera al Pleno de la Corporacion, para su aproba-
cion.
Capitulo 2. Derechos y deberes de los usuarios
Articulo 13. Derechos de los usuarios
Los usuarios del servicio tendran derecho, como minimo, a:
1) Recibir la sefial en sus domicilios en perfecto estado.
2) Expresar sus quejas por escrito que deberan ser contesta-
das obligatoriamente
3) Una programacion estable, conocida y diversa que incluya
las distintas sensibilidades de la sociedad.
4) Una informacion veraz, objetiva y rigurosa de las distintas
noticias municipales, andaluzas y espafiolas.
5) Participar en los debates y programas que asi lo contemplen.
6) Exigir en la via administrativa, o en el orden judicial corres-
pondiente, la prestacion del servicio pablico en los estrictos térmi-
nos regulados en la correspondiente ordenanza.
7) Una publicidad leal y respetuosa con los valores imperantes
en cada momento en la sociedad prieguense.
8) Que sean respetadas sus creencias y opiniones.
9) No sufrir discriminacion en la recepcion del servicio.
Articulo 14. Deberes de los usuarios.
Los usuarios del servicio tienen el deber de:
a) Soportar los cortes del servicio debido a problemas técnicos
no imputables al servicio publico municipal de radio.
b) Expresar sus quejas de modo respetuoso y por escrito.
c) Soportar los cambios de programacion debidos a urgencias o
motivos de interés publico.
d) Abonar, en su caso, el coste de los equipos necesarios para
la recepcion de la sefial.
TITULO lIl. DE LA PUBLICIDAD.
Capitulo 1. Principios generales
Articulo 15. Marco juridico
1. El marco juridico de la publicidad a emitir por el servicio pu-
blico municipal de radio en lo no previsto por la presente ordenan-
za, se atendra a lo previsto en la Ley 34/1988, de 11 de noviem-
bre, General de Publicidad, Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de
Publicidad y Comunicacién Institucional, Ley 6/2005, de 8 de
abril, reguladora de la Actividad Publicitaria de las Administracio-
nes Publicas de Andalucia
Articulo 16. Autorizacion general
El servicio publico municipal de radio podra emitir publicidad
tanto de entes publicos como privados.
Articulo 17. Principios generales de la publicidad
1. La publicidad a emitir por el servicio publico municipal de ra-
dio esta sujeta como minimo a los siguientes principios:
a) Veracidad e imparcialidad.
b) Respeto a las creencias e ideologias.
c) Eliminacién de la desigualdad y discriminacién social.
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d) Defensa de la dignidad de la persona, con especial atencion
a su desarrollo cultural y social, a la proteccién de la infancia y de
la juventud, a la imagen de la mujer y de no discriminacion por ra-
z6n de nacimiento, raza, sexo o religion.

2. La publicidad institucional a desarrollar por el Ayuntamiento
de Priego de Coérdoba y el resto de Administraciones Publicas y
sus entes, ademas de los principios descritos en el apartado ante-
rior, deberan respetar los siguientes principios:

a) Utilidad publica.

b) Profesionalizacion.

c) Transparencia.

d) Lealtad institucional.

e) lgualdad.

f) Objetividad.

3. En cualquier caso dicha actividad publicitaria no podré tener
en sus contenidos caracter engafoso, desleal, subliminal o encu-
bierto; debiendo respetar las prohibiciones y limitaciones normati-
vas que en cada caso sean de aplicacién y, en particular, la de
concurrencia en el patrocinio de actividades con empresas dedi-
cadas a la produccion y comercializacién de drogas institucionali-
zadas, asi como impedir que puedan producir efectos negativos
para los derechos y deberes de los ciudadanos y para la adecua-
da proteccion de los valores constitucional y estatutariamente re-
conocidos.

Articulo 18. Limitaciones a la publicidad institucional en periodo
de elecciones.

La publicidad institucional no podra ser emitida en periodo elec-
toral, entendiendo por tal el comprendido entre el dia de la publi-
cacion de cualquier convocatoria electoral con incidencia en el
término municipal y el dia de la votacion.

Articulo 19. Espacios gratuitos en elecciones

Durante los periodos electorales, se pondran a disposicion de
los partidos, coaliciones o agrupaciones de electores, espacios
gratuitos, durante el tiempo que autorice la Junta Electoral que
corresponda.

Capitulo 2. De la publicidad institucional

Articulo 20. Gestion de la publicidad

1. Toda la publicidad institucional que se emita por parte del
Ayuntamiento y/o sus érganos de gestion de servicios publicos lo-
cales, en régimen de servicio publico, a través del servicio publi-
co municipal de radio, se ajustara al siguiente procedimiento:

a) El contenido de la campafia publicitaria se remitira al servi-
cio publico municipal de radio tanto acompafiada del disefio y pro-
ducto concreto cuya emision se pretenda, como de la idea que se
pretende e en el supuesto de que el contenido concreto del acto
publicitario se desarrolle por el Servicio.

b) La propuesta debera acompafiarse de las indicaciones nece-
sarias en cuanto al tiempo y nimero de anuncios y/o cufas de ra-
dio, y contendra asimismo los horarios en los que se pretende
emitir.

c) En funcién de los compromisos adquiridos en materia de pu-
blicidad, se aceptara la propuesta o formulara las objeciones per-
tinentes por escrito, debiendo la Administracion efectuar los ajus-
tes necesarios para su emision.

2. En caso de urgencia o catastrofe publica, la publicidad insti-
tucional gozara de preferencia para su emision.

Articulo 21. Convenios de publicidad

Cuando se pretenda la emisién de una campafia publicitaria por
un tiempo superior a un trimestre, se debera formalizar convenio
entre el Ayuntamiento y la Administracion o ente que la promue-
va. Dicho convenio, podra incluir distintas opciones de pago tales
como igualas, pagos mensuales o cualquier otra forma de pago

Boletin Oficial de la Provincia de Cérdoba

BOP

El documento ha sido firmado electrénicamente. Para verificar la firma visite la pagina http://www.dipucordoba.es/bop/verify



BOP [zmm

distinta.

Asimismo se podran formalizar convenios de colaboracién por
plazos superiores al afio, sin que puedan bajo ningin concepto
exceder del limite de un mandato.

Articulo 22. Coste del servicio

La emisién de publicidad institucional o el disefio de la misma
no podran generar coste para el servicio, debiendo ser sufragado
el mismo por el anunciante. A tal efecto, el servicio podra efec-
tuar presupuestos del coste que seran siempre orientativos y su-
jetos a la aprobacion del anunciante.

Capitulo 3. De la publicidad privada

Articulo 23. Captacion de publicidad

La captacion de publicidad privada se gestionara por medios
propios o externos, sujeto al correspondiente contrato administra-
tivo de prestacion de servicios.

En el supuesto de agente externo, los contratos de publicidad
gue se consiga se entenderan hechos por el Ayuntamiento al que
le corresponderan los derechos de emisién, sin que el agente ex-
terno pueda reclamar nada en caso de continuacion de la rela-
cion contractual entre el Ayuntamiento y la empresa anunciante
con posterioridad a la fecha de expiracién del correspondiente
contrato.

Articulo 24. De las emisiones de publicidad privada

El Ayuntamiento se reservara el derecho a no emitir aquellos
anuncios publicitarios que sean contrarios a las normas, costum-
bres o usos sociales, o incumplan alguno de los principios esta-
blecidos en el articulo 16 de la presente ordenanza asi como a
decidir la hora de emisién en caso de acumulacién de anuncios
en determinadas horas.

Articulo 25. Del contrato de publicidad

El Ayuntamiento aprobara el texto del contrato de publicidad a
firmar entre el agente externo, si existiere, y los anunciantes.
Igualmente podra dar instrucciones al agente externo en orden al
formato de los anuncios.

Articulo 26. Condicionalidad de la publicidad privada a los inte-
rese generales

Conforme determina el articulo 19.2, la emisién de publicidad
privada esta condicionada a la emision de publicidad institucional
en caso de urgencia o catastrofe publica y en general a los intere-
ses generales de la ciudad por esos u otros motivos de igual in-
dole.

Esta circunstancia debera quedar reflejada en el contrato de
publicidad que se firme con los anunciantes privados.

Articulo 27. Coste de los anuncios

El coste de los anuncios y la tipologia de contratos de publici-
dad, tales como patrocinio de programas, anunciantes de larga
duracion temporal, descuentos, etc, se desarrollaran por la co-
rrespondiente ordenanza o acuerdos de imposicion y ordenaciéon
de precios privados.

Capitulo 4. De la publicidad de los prestadores de servicios pu-

blicos locales en régimen de servicios reglamentado

Articulo 28. De la emisién de publicidad

La obtencion de la cualificacion de prestador de servicios publi-
cos reglamentados, dara lugar a la obtencion de preferencia en la
emision de su publicidad, tanto en horario como en precio.

La correspondiente ordenanza o los acuerdos de imposicion y
ordenacion de precios privados determinaran los descuentos apli-
cables.

Articulo 29. Convenios de colaboracion

El servicio publico municipal de radio promovera la celebracion
de convenios con los entes prestadores de los servicios publicos
reglamentados, en orden a la emisién de los anuncios publicita-
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rios, precios y formas de pago. Dichos convenios podran tener

duracion superior a un afio, pudiendo prorrogarse hasta un maxi-

mo de cuatro. El modelo de convenio sera aprobado por el Con-

cejal competente, previo informe de la Comision de Control.
TITULO IV. DE LA PROGRAMACION

Articulo 30. Contenido de la programacion

1. El contenido de la programacion ser la habitual en el &mbito
local y abarcar, entre otras, algunas de las siguientes areas:

a) Informacion de actualidad

b) Deportes

c) Documentales

d) Entretenimiento

e) Cultura

f) Politica

g) Economia

h) Retransmisién de eventos de interés social y municipal

i) Educacion

j) Infancia y Juventud

k) Salud y Consumo

1) Medio ambiente

m) Movimientos migratorios y comunicacién intercultural

La programacion que apruebe el Ayuntamiento en el marco de
sus competencias debera respetar la normativa aplicable a la pro-
teccion de los menores. Corresponde a la comisién de control la
formulacién de la propuesta de programacién, siempre que cuen-
te con el voto a favor de al menos 3 grupos politicos que sumen
como minimo las 3/4 partes de la Corporacion (16 concejales); y
al Pleno de la Corporacion, la aprobacion de la misma en el se-
gundo semestre natural de cada afo.

Articulo 31. Produccion de programas

1. Toda propuesta de desarrollo de programas, debera contar
como minimo con una memoria que incluira los siguientes aspec-
tos:

a) Denominacion del programa

b) Duracién

c) Finalidad

d) Coste de la inversién

e) Analisis de su impacto en el &mbito de la sociedad

f) Temporalidad y horario

g) Prevision de ingresos publicitarios

2. De la propuesta se dara cuenta a la Comision de Control,
tras lo cual, serd sometida a la aprobacion del Pleno, dando co-
mienzo al desarrollo e implementacion de la misma.

Dentro de la franja horaria comprendida entre las 13 y las 16
horas, y entre las 20 y las 24 horas, se emitira, al menos, un es-
pacio informativo diario, con duraciéon minima de 20 minutos, que
debera cubrir las noticias y acontecimientos de interés dentro de
la demarcacion.

TITULO V. DE LA COMISION DE CONTROL

Articulo 32. Composicién

En la Comisién de Control, cuyas atribuciones son las previs-
tas en el articulo 35, participaran todos los grupos politicos inte-
grantes de la Corporacion, mediante la presencia de un represen-
tante de cada grupo que ostentara el voto ponderado, en propor-
cion al nimero de concejales que tengan en el Pleno.

Articulo 33. Miembros de la Comision

Los miembros de la Comision seran propuestos por los porta-
voces de los distintos grupos politicos y designados por el Pleno.

Podran ser cesados discrecionalmente por el Pleno a propues-
ta del portavoz de su grupo.

El desempefio del cargo de miembro de la comisién cesara en
todo caso cuando cesen en su condicion de Concejales. Desde el
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momento del cese hasta la toma de posesion de los nuevos
miembros, permaneceran en funciones.

Articulo 34. Régimen de Sesiones

En la sesion constitutiva, se adoptara el acuerdo relativo al régi-
men de sesiones ordinario, debiendo efectuarse, al menos, dos al
afo.

Para las sesiones extraordinarias y régimen de asistencia de
personas distintas a los miembros, se estara a la regulacion efec-
tuada para las Comisiones municipales

Articulo 35. Competencias

Son competencias de la Comision, las siguientes:

a) Toma de conocimiento de:

- Informe previo sobre la propuesta de programacion.

- Informe previo sobre la propuesta de nuevos programas.

b) Informe previo sobre los espacios gratuitos a los partidos,
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agrupaciones de electores y coaliciones electorales.

c) Informe previo a la memoria anual del servicio.

d) Respuesta las quejas de los usuarios del servicio.

e) Formular las propuestas de mejora en orden a la mayor efi-
cacia y eficiencia del servicio.

f) Informe previo de la Carta de Servicios.

g) Analisis e implementacién de las encuestas de satisfaccion.

Disposicion final. Entrada en vigor.

La presente ordenanza, entrara en vigor una vez se haya publi-
cado completamente su texto y hayan transcurrido quince dias
héabiles de siguientes a la recepcién del acuerdo por los entes a
que se refiere el articulo 65 de la Ley 7/1985, de Bases del Régi-
men Local".

Priego de Coérdoba, a 18 de febrero de 2014. Firmado electréni-
camente por la Alcaldesa, Maria Luisa Ceballos Casas.
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